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創造工学部創造工学部創造工学部

意思決定と情報技術意思決定と情報技術意思決定と情報技術意思決定と情報技術意思決定と情報技術意思決定と情報技術意思決定と情報技術意思決定と情報技術

個の行動ルール測定個の行動ルール測定個の行動ルール測定個の行動ルール測定個の行動ルール測定個の行動ルール測定個の行動ルール測定個の行動ルール測定

全体のシミュレーション全体のシミュレーション全体のシミュレーション全体のシミュレーション全体のシミュレーション全体のシミュレーション全体のシミュレーション全体のシミュレーション
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３つのテーマとシステム構築３つのテーマとシステム構築３つのテーマとシステム構築

1989~1989~ 1993~1993~ 1998~1998~

評価評価

リスク分析リスク分析

複雑系複雑系

Computer Interview 
&Conjoint Analysis
Computer Interview 
&Conjoint Analysis

Crystal BallCrystal Ball

Agent Based SimulatorAgent Based Simulator
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関連するテーマや技術へのチャレンジ関連するテーマや技術へのチャレンジ関連するテーマや技術へのチャレンジ

集団合意形成ツール集団合意形成ツール集団合意形成ツール集団合意形成ツール集団合意形成ツール集団合意形成ツール集団合意形成ツール集団合意形成ツール

ＣＳＣＷＣＳＣＷＣＳＣＷＣＳＣＷＣＳＣＷＣＳＣＷＣＳＣＷＣＳＣＷ

((ComputerComputer　　Supported CooperativeSupported Cooperative　　Work)Work)

認知マップ認知マップ認知マップ認知マップ認知マップ認知マップ認知マップ認知マップ

データマイニングデータマイニングデータマイニングデータマイニングデータマイニングデータマイニングデータマイニングデータマイニング

インターネットログ解析インターネットログ解析インターネットログ解析インターネットログ解析インターネットログ解析インターネットログ解析インターネットログ解析インターネットログ解析
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評価手法としてのコンジョイント分析評価手法としてのコンジョイント分析評価手法としてのコンジョイント分析

相対的な評価の時代相対的な評価の時代相対的な評価の時代相対的な評価の時代相対的な評価の時代相対的な評価の時代相対的な評価の時代相対的な評価の時代

対象：対象：対象：対象：対象：対象：対象：対象：

日用品日用品日用品日用品日用品日用品日用品日用品

耐久消費財耐久消費財耐久消費財耐久消費財耐久消費財耐久消費財耐久消費財耐久消費財

サービス財サービス財サービス財サービス財サービス財サービス財サービス財サービス財

手法：手法：手法：手法：手法：手法：手法：手法：

トレードオフ・マトリックストレードオフ・マトリックストレードオフ・マトリックストレードオフ・マトリックストレードオフ・マトリックストレードオフ・マトリックストレードオフ・マトリックストレードオフ・マトリックス

一対比較一対比較一対比較一対比較一対比較一対比較一対比較一対比較

チョイスチョイスチョイスチョイスチョイスチョイスチョイスチョイス
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業種・商品別コンジョイント適応事例業種・商品別コンジョイント適応事例業種・商品別コンジョイント適応事例

日用品日用品日用品日用品日用品日用品日用品日用品
ビール、清涼飲料水、食品ビール、清涼飲料水、食品ビール、清涼飲料水、食品ビール、清涼飲料水、食品ビール、清涼飲料水、食品ビール、清涼飲料水、食品ビール、清涼飲料水、食品ビール、清涼飲料水、食品
紙おむつ、化粧品、薬紙おむつ、化粧品、薬紙おむつ、化粧品、薬紙おむつ、化粧品、薬紙おむつ、化粧品、薬紙おむつ、化粧品、薬紙おむつ、化粧品、薬紙おむつ、化粧品、薬

耐久消費財耐久消費財耐久消費財耐久消費財耐久消費財耐久消費財耐久消費財耐久消費財
自動車自動車自動車自動車自動車自動車自動車自動車
住宅住宅住宅住宅住宅住宅住宅住宅
家電家電家電家電家電家電家電家電

サービス財サービス財サービス財サービス財サービス財サービス財サービス財サービス財
国際線、特急電車国際線、特急電車国際線、特急電車国際線、特急電車国際線、特急電車国際線、特急電車国際線、特急電車国際線、特急電車
ガス料金、電気料金、通信サービスガス料金、電気料金、通信サービスガス料金、電気料金、通信サービスガス料金、電気料金、通信サービスガス料金、電気料金、通信サービスガス料金、電気料金、通信サービスガス料金、電気料金、通信サービスガス料金、電気料金、通信サービス
金融、保険、会計監査金融、保険、会計監査金融、保険、会計監査金融、保険、会計監査金融、保険、会計監査金融、保険、会計監査金融、保険、会計監査金融、保険、会計監査
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コンピュータ・インタビューコンピュータ・インタビューコンピュータ・インタビュー

代替案の検討が容易代替案の検討が容易代替案の検討が容易代替案の検討が容易代替案の検討が容易代替案の検討が容易代替案の検討が容易代替案の検討が容易

多様なアルゴリズムが実現可能多様なアルゴリズムが実現可能多様なアルゴリズムが実現可能多様なアルゴリズムが実現可能多様なアルゴリズムが実現可能多様なアルゴリズムが実現可能多様なアルゴリズムが実現可能多様なアルゴリズムが実現可能

コンピュータの特徴を活かした提示方法コンピュータの特徴を活かした提示方法コンピュータの特徴を活かした提示方法コンピュータの特徴を活かした提示方法コンピュータの特徴を活かした提示方法コンピュータの特徴を活かした提示方法コンピュータの特徴を活かした提示方法コンピュータの特徴を活かした提示方法

文字、画像、映像文字、画像、映像文字、画像、映像文字、画像、映像文字、画像、映像文字、画像、映像文字、画像、映像文字、画像、映像

状況に応じたアクセス手段状況に応じたアクセス手段状況に応じたアクセス手段状況に応じたアクセス手段状況に応じたアクセス手段状況に応じたアクセス手段状況に応じたアクセス手段状況に応じたアクセス手段

スタンドアローン、郵送フロッピー、インターネットスタンドアローン、郵送フロッピー、インターネットスタンドアローン、郵送フロッピー、インターネットスタンドアローン、郵送フロッピー、インターネットスタンドアローン、郵送フロッピー、インターネットスタンドアローン、郵送フロッピー、インターネットスタンドアローン、郵送フロッピー、インターネットスタンドアローン、郵送フロッピー、インターネット
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評価ツールとしてのコンピュータ・インタビュー評価ツールとしてのコンピュータ・インタビュー評価ツールとしてのコンピュータ・インタビュー

思考環境の構築（インターラクティブ）思考環境の構築（インターラクティブ）思考環境の構築（インターラクティブ）思考環境の構築（インターラクティブ）思考環境の構築（インターラクティブ）思考環境の構築（インターラクティブ）思考環境の構築（インターラクティブ）思考環境の構築（インターラクティブ）

効率的なデータ収集効率的なデータ収集効率的なデータ収集効率的なデータ収集効率的なデータ収集効率的なデータ収集効率的なデータ収集効率的なデータ収集

ゲーム感覚の意思決定評価ゲーム感覚の意思決定評価ゲーム感覚の意思決定評価ゲーム感覚の意思決定評価ゲーム感覚の意思決定評価ゲーム感覚の意思決定評価ゲーム感覚の意思決定評価ゲーム感覚の意思決定評価



20002000．．．．．．．．1010．．．．．．．．1313

カスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンス20002000 1010

セールス・ツールとしてのコンピュータ・インタビューセールス・ツールとしてのコンピュータ・インタビューセールス・ツールとしてのコンピュータ・インタビュー

消費者の納得ツール消費者の納得ツール消費者の納得ツール消費者の納得ツール消費者の納得ツール消費者の納得ツール消費者の納得ツール消費者の納得ツール

展示会場で展示会場で展示会場で展示会場で展示会場で展示会場で展示会場で展示会場で

インターネットウェブでインターネットウェブでインターネットウェブでインターネットウェブでインターネットウェブでインターネットウェブでインターネットウェブでインターネットウェブで

営業支援ツール営業支援ツール営業支援ツール営業支援ツール営業支援ツール営業支援ツール営業支援ツール営業支援ツール

住宅住宅住宅住宅住宅住宅住宅住宅

金融商品金融商品金融商品金融商品金融商品金融商品金融商品金融商品
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リスク分析への関心リスク分析への関心リスク分析への関心

リスクは価格で計測できるリスクは価格で計測できるリスクは価格で計測できるリスクは価格で計測できるリスクは価格で計測できるリスクは価格で計測できるリスクは価格で計測できるリスクは価格で計測できる

変動相場制　１９７３年以降　量より金額変動相場制　１９７３年以降　量より金額変動相場制　１９７３年以降　量より金額変動相場制　１９７３年以降　量より金額変動相場制　１９７３年以降　量より金額変動相場制　１９７３年以降　量より金額変動相場制　１９７３年以降　量より金額変動相場制　１９７３年以降　量より金額

日本における規制緩和日本における規制緩和日本における規制緩和日本における規制緩和日本における規制緩和日本における規制緩和日本における規制緩和日本における規制緩和

民間企業のリスク管理民間企業のリスク管理民間企業のリスク管理民間企業のリスク管理民間企業のリスク管理民間企業のリスク管理民間企業のリスク管理民間企業のリスク管理

鉄道、情報通信、エネルギー、金融鉄道、情報通信、エネルギー、金融鉄道、情報通信、エネルギー、金融鉄道、情報通信、エネルギー、金融鉄道、情報通信、エネルギー、金融鉄道、情報通信、エネルギー、金融鉄道、情報通信、エネルギー、金融鉄道、情報通信、エネルギー、金融

金融工学の誕生金融工学の誕生金融工学の誕生金融工学の誕生金融工学の誕生金融工学の誕生金融工学の誕生金融工学の誕生

東京工大（理財工学研究センター）東京工大（理財工学研究センター）東京工大（理財工学研究センター）東京工大（理財工学研究センター）東京工大（理財工学研究センター）東京工大（理財工学研究センター）東京工大（理財工学研究センター）東京工大（理財工学研究センター）

東京大学（先端経済工学センター）など東京大学（先端経済工学センター）など東京大学（先端経済工学センター）など東京大学（先端経済工学センター）など東京大学（先端経済工学センター）など東京大学（先端経済工学センター）など東京大学（先端経済工学センター）など東京大学（先端経済工学センター）など
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リスク分析ツール：Crystal Ballリスク分析ツール：リスク分析ツール：Crystal BallCrystal Ball

米国米国米国米国米国米国米国米国DecisioneeringDecisioneering社から導入　社から導入　社から導入　社から導入　社から導入　社から導入　社から導入　社から導入　19931993年年年年年年年年--
Crystal BallCrystal Ball　　　　　　　　全米マーケットの４７％全米マーケットの４７％全米マーケットの４７％全米マーケットの４７％全米マーケットの４７％全米マーケットの４７％全米マーケットの４７％全米マーケットの４７％

Crystal Ball Pro Crystal Ball Pro 代替案の 適化代替案の 適化代替案の 適化代替案の 適化代替案の 適化代替案の 適化代替案の 適化代替案の 適化

米国企業やビジネススクール教育の基礎米国企業やビジネススクール教育の基礎米国企業やビジネススクール教育の基礎米国企業やビジネススクール教育の基礎米国企業やビジネススクール教育の基礎米国企業やビジネススクール教育の基礎米国企業やビジネススクール教育の基礎米国企業やビジネススクール教育の基礎

ＧＥのビジネスプランは全てこれで実践ＧＥのビジネスプランは全てこれで実践ＧＥのビジネスプランは全てこれで実践ＧＥのビジネスプランは全てこれで実践ＧＥのビジネスプランは全てこれで実践ＧＥのビジネスプランは全てこれで実践ＧＥのビジネスプランは全てこれで実践ＧＥのビジネスプランは全てこれで実践

有名ビジネススクールでのリスク教育に活用有名ビジネススクールでのリスク教育に活用有名ビジネススクールでのリスク教育に活用有名ビジネススクールでのリスク教育に活用有名ビジネススクールでのリスク教育に活用有名ビジネススクールでのリスク教育に活用有名ビジネススクールでのリスク教育に活用有名ビジネススクールでのリスク教育に活用



20002000．．．．．．．．1010．．．．．．．．1313

カスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンス20002000 1313

限定合理性（Bounded Rationality）限定合理性（限定合理性（Bounded RationalityBounded Rationality））

市場は効率的ではない市場は効率的ではない市場は効率的ではない市場は効率的ではない市場は効率的ではない市場は効率的ではない市場は効率的ではない市場は効率的ではない

情報、財は不平等分布情報、財は不平等分布情報、財は不平等分布情報、財は不平等分布情報、財は不平等分布情報、財は不平等分布情報、財は不平等分布情報、財は不平等分布

全ての市場参加者は同じ期待、同じ戦略、全ての市場参加者は同じ期待、同じ戦略、全ての市場参加者は同じ期待、同じ戦略、全ての市場参加者は同じ期待、同じ戦略、全ての市場参加者は同じ期待、同じ戦略、全ての市場参加者は同じ期待、同じ戦略、全ての市場参加者は同じ期待、同じ戦略、全ての市場参加者は同じ期待、同じ戦略、

同じ成果を前提　本当か？同じ成果を前提　本当か？同じ成果を前提　本当か？同じ成果を前提　本当か？同じ成果を前提　本当か？同じ成果を前提　本当か？同じ成果を前提　本当か？同じ成果を前提　本当か？

人間は市場の完全情報で判断しない人間は市場の完全情報で判断しない人間は市場の完全情報で判断しない人間は市場の完全情報で判断しない人間は市場の完全情報で判断しない人間は市場の完全情報で判断しない人間は市場の完全情報で判断しない人間は市場の完全情報で判断しない

人間の意思決定手法もいろいろ人間の意思決定手法もいろいろ人間の意思決定手法もいろいろ人間の意思決定手法もいろいろ人間の意思決定手法もいろいろ人間の意思決定手法もいろいろ人間の意思決定手法もいろいろ人間の意思決定手法もいろいろ

人間の意思決定はぶれる人間の意思決定はぶれる人間の意思決定はぶれる人間の意思決定はぶれる人間の意思決定はぶれる人間の意思決定はぶれる人間の意思決定はぶれる人間の意思決定はぶれる
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複雑系とシミュレーション複雑系とシミュレーション複雑系とシミュレーション

創発事象の理解創発事象の理解創発事象の理解創発事象の理解創発事象の理解創発事象の理解創発事象の理解創発事象の理解

予測よりも思考実験の段階予測よりも思考実験の段階予測よりも思考実験の段階予測よりも思考実験の段階予測よりも思考実験の段階予測よりも思考実験の段階予測よりも思考実験の段階予測よりも思考実験の段階

個別のルールから全体へ（個別のルールから全体へ（個別のルールから全体へ（個別のルールから全体へ（個別のルールから全体へ（個別のルールから全体へ（個別のルールから全体へ（個別のルールから全体へ（Bottom Up)Bottom Up)

エージェント間の相互作用を重視エージェント間の相互作用を重視エージェント間の相互作用を重視エージェント間の相互作用を重視エージェント間の相互作用を重視エージェント間の相互作用を重視エージェント間の相互作用を重視エージェント間の相互作用を重視

時系列的変化を非線型で洞察する時系列的変化を非線型で洞察する時系列的変化を非線型で洞察する時系列的変化を非線型で洞察する時系列的変化を非線型で洞察する時系列的変化を非線型で洞察する時系列的変化を非線型で洞察する時系列的変化を非線型で洞察する
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シミュレーションの意味シミュレーションの意味シミュレーションの意味

理解しづらい理解しづらい動的動的静的静的欠点欠点

場場

関係性関係性

確率分布確率分布効用値効用値特長特長

MultiMulti--AgentAgent

SIMSIM

リスク分析リスク分析

SIMSIM
コンジョイントコンジョイント

SIMSIM
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マルチエージェント・シミュレータマルチエージェント・シミュレータマルチエージェント・シミュレータ

米国での参加　サンタフェ研究所米国での参加　サンタフェ研究所米国での参加　サンタフェ研究所米国での参加　サンタフェ研究所米国での参加　サンタフェ研究所米国での参加　サンタフェ研究所米国での参加　サンタフェ研究所米国での参加　サンタフェ研究所 19961996年年年年年年年年--

通産省通産省通産省通産省通産省通産省通産省通産省IPA IPA 教育の情報化プロジェクト教育の情報化プロジェクト教育の情報化プロジェクト教育の情報化プロジェクト教育の情報化プロジェクト教育の情報化プロジェクト教育の情報化プロジェクト教育の情報化プロジェクト 19981998年年年年年年年年--

複雑系ブーム複雑系ブーム複雑系ブーム複雑系ブーム複雑系ブーム複雑系ブーム複雑系ブーム複雑系ブーム

背景背景背景背景背景背景背景背景

要素還元主義から要素還元主義から要素還元主義から要素還元主義から要素還元主義から要素還元主義から要素還元主義から要素還元主義からWholismWholismへへへへへへへへ

関係性の重視関係性の重視関係性の重視関係性の重視関係性の重視関係性の重視関係性の重視関係性の重視

物のシミュレーションから情報のシミュレーション物のシミュレーションから情報のシミュレーション物のシミュレーションから情報のシミュレーション物のシミュレーションから情報のシミュレーション物のシミュレーションから情報のシミュレーション物のシミュレーションから情報のシミュレーション物のシミュレーションから情報のシミュレーション物のシミュレーションから情報のシミュレーション
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マルチエージェント・シミュレータによる研究例マルチエージェント・シミュレータによる研究例マルチエージェント・シミュレータによる研究例

電子会議システムにおける合意形成電子会議システムにおける合意形成電子会議システムにおける合意形成電子会議システムにおける合意形成電子会議システムにおける合意形成電子会議システムにおける合意形成電子会議システムにおける合意形成電子会議システムにおける合意形成

合併企業の組織戦略合併企業の組織戦略合併企業の組織戦略合併企業の組織戦略合併企業の組織戦略合併企業の組織戦略合併企業の組織戦略合併企業の組織戦略

オークションモデルを用いた仮想市場の構築オークションモデルを用いた仮想市場の構築オークションモデルを用いた仮想市場の構築オークションモデルを用いた仮想市場の構築オークションモデルを用いた仮想市場の構築オークションモデルを用いた仮想市場の構築オークションモデルを用いた仮想市場の構築オークションモデルを用いた仮想市場の構築

交通工学への応用交通工学への応用交通工学への応用交通工学への応用交通工学への応用交通工学への応用交通工学への応用交通工学への応用

EEコマースカタリストとネット市場の特性分析コマースカタリストとネット市場の特性分析コマースカタリストとネット市場の特性分析コマースカタリストとネット市場の特性分析コマースカタリストとネット市場の特性分析コマースカタリストとネット市場の特性分析コマースカタリストとネット市場の特性分析コマースカタリストとネット市場の特性分析

多数決による同調行動多数決による同調行動多数決による同調行動多数決による同調行動多数決による同調行動多数決による同調行動多数決による同調行動多数決による同調行動

ヴァーチャルコミュニティの生成・発展過程ヴァーチャルコミュニティの生成・発展過程ヴァーチャルコミュニティの生成・発展過程ヴァーチャルコミュニティの生成・発展過程ヴァーチャルコミュニティの生成・発展過程ヴァーチャルコミュニティの生成・発展過程ヴァーチャルコミュニティの生成・発展過程ヴァーチャルコミュニティの生成・発展過程

社会福祉サービスの選択行動社会福祉サービスの選択行動社会福祉サービスの選択行動社会福祉サービスの選択行動社会福祉サービスの選択行動社会福祉サービスの選択行動社会福祉サービスの選択行動社会福祉サービスの選択行動

組織事故の予防組織事故の予防組織事故の予防組織事故の予防組織事故の予防組織事故の予防組織事故の予防組織事故の予防

地すべりの複雑系破壊モデル地すべりの複雑系破壊モデル地すべりの複雑系破壊モデル地すべりの複雑系破壊モデル地すべりの複雑系破壊モデル地すべりの複雑系破壊モデル地すべりの複雑系破壊モデル地すべりの複雑系破壊モデル

組織における情報セキュリティ管理組織における情報セキュリティ管理組織における情報セキュリティ管理組織における情報セキュリティ管理組織における情報セキュリティ管理組織における情報セキュリティ管理組織における情報セキュリティ管理組織における情報セキュリティ管理
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現在の金融工学の関心事項現在の金融工学の関心事項現在の金融工学の関心事項

授業科目　『金融工学の挑戦』より授業科目　『金融工学の挑戦』より授業科目　『金融工学の挑戦』より授業科目　『金融工学の挑戦』より授業科目　『金融工学の挑戦』より授業科目　『金融工学の挑戦』より授業科目　『金融工学の挑戦』より授業科目　『金融工学の挑戦』より

資本市場理論、企業財務論、データ解析資本市場理論、企業財務論、データ解析資本市場理論、企業財務論、データ解析資本市場理論、企業財務論、データ解析資本市場理論、企業財務論、データ解析資本市場理論、企業財務論、データ解析資本市場理論、企業財務論、データ解析資本市場理論、企業財務論、データ解析

適化理論、確率過程論、資産運用理論適化理論、確率過程論、資産運用理論適化理論、確率過程論、資産運用理論適化理論、確率過程論、資産運用理論適化理論、確率過程論、資産運用理論適化理論、確率過程論、資産運用理論適化理論、確率過程論、資産運用理論適化理論、確率過程論、資産運用理論

金融派生商品論、計算ファイナンス金融派生商品論、計算ファイナンス金融派生商品論、計算ファイナンス金融派生商品論、計算ファイナンス金融派生商品論、計算ファイナンス金融派生商品論、計算ファイナンス金融派生商品論、計算ファイナンス金融派生商品論、計算ファイナンス

電子金融工学、金融工学特論電子金融工学、金融工学特論電子金融工学、金融工学特論電子金融工学、金融工学特論電子金融工学、金融工学特論電子金融工学、金融工学特論電子金融工学、金融工学特論電子金融工学、金融工学特論

プロの世界と素人の世界プロの世界と素人の世界プロの世界と素人の世界プロの世界と素人の世界プロの世界と素人の世界プロの世界と素人の世界プロの世界と素人の世界プロの世界と素人の世界

マーケティングの発想が必要マーケティングの発想が必要マーケティングの発想が必要マーケティングの発想が必要マーケティングの発想が必要マーケティングの発想が必要マーケティングの発想が必要マーケティングの発想が必要
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今回の事例今回の事例今回の事例

デリバティブを対象にコンジョイント分析手法を用いデリバティブを対象にコンジョイント分析手法を用いデリバティブを対象にコンジョイント分析手法を用いデリバティブを対象にコンジョイント分析手法を用いデリバティブを対象にコンジョイント分析手法を用いデリバティブを対象にコンジョイント分析手法を用いデリバティブを対象にコンジョイント分析手法を用いデリバティブを対象にコンジョイント分析手法を用い

てリスクとリターンのトレードオフ関係を調べるてリスクとリターンのトレードオフ関係を調べるてリスクとリターンのトレードオフ関係を調べるてリスクとリターンのトレードオフ関係を調べるてリスクとリターンのトレードオフ関係を調べるてリスクとリターンのトレードオフ関係を調べるてリスクとリターンのトレードオフ関係を調べるてリスクとリターンのトレードオフ関係を調べる

会社における借入金利のリスクをヘッジする目的で会社における借入金利のリスクをヘッジする目的で会社における借入金利のリスクをヘッジする目的で会社における借入金利のリスクをヘッジする目的で会社における借入金利のリスクをヘッジする目的で会社における借入金利のリスクをヘッジする目的で会社における借入金利のリスクをヘッジする目的で会社における借入金利のリスクをヘッジする目的で

デリバティブを購入するデリバティブを購入するデリバティブを購入するデリバティブを購入するデリバティブを購入するデリバティブを購入するデリバティブを購入するデリバティブを購入する

借入金利のリスクヘッジの商品は、金利先物，金利借入金利のリスクヘッジの商品は、金利先物，金利借入金利のリスクヘッジの商品は、金利先物，金利借入金利のリスクヘッジの商品は、金利先物，金利借入金利のリスクヘッジの商品は、金利先物，金利借入金利のリスクヘッジの商品は、金利先物，金利借入金利のリスクヘッジの商品は、金利先物，金利借入金利のリスクヘッジの商品は、金利先物，金利

スワップ，金利先物オプション等々の商品があるが、スワップ，金利先物オプション等々の商品があるが、スワップ，金利先物オプション等々の商品があるが、スワップ，金利先物オプション等々の商品があるが、スワップ，金利先物オプション等々の商品があるが、スワップ，金利先物オプション等々の商品があるが、スワップ，金利先物オプション等々の商品があるが、スワップ，金利先物オプション等々の商品があるが、

ここでは「金利キャップ取引」に絞るここでは「金利キャップ取引」に絞るここでは「金利キャップ取引」に絞るここでは「金利キャップ取引」に絞るここでは「金利キャップ取引」に絞るここでは「金利キャップ取引」に絞るここでは「金利キャップ取引」に絞るここでは「金利キャップ取引」に絞る
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コンジョイント属性コンジョイント属性コンジョイント属性

５年５年５年５年５年５年５年５年３年３年３年３年３年３年３年３年２年２年２年２年２年２年２年２年取組期間取組期間取組期間取組期間取組期間取組期間取組期間取組期間

１００単位１００単位１００単位１００単位１００単位１００単位１００単位１００単位８０単位８０単位８０単位８０単位８０単位８０単位８０単位８０単位６０単位６０単位６０単位６０単位６０単位６０単位６０単位６０単位４０単位４０単位４０単位４０単位４０単位４０単位４０単位４０単位２０単位２０単位２０単位２０単位２０単位２０単位２０単位２０単位ｷｬｯﾌﾟ料ｷｬｯﾌﾟ料ｷｬｯﾌﾟ料ｷｬｯﾌﾟ料ｷｬｯﾌﾟ料ｷｬｯﾌﾟ料ｷｬｯﾌﾟ料ｷｬｯﾌﾟ料

１年１年１年１年１年１年１年１年６ヶ月６ヶ月６ヶ月６ヶ月６ヶ月６ヶ月６ヶ月６ヶ月３ヶ月３ヶ月３ヶ月３ヶ月３ヶ月３ヶ月３ヶ月３ヶ月利払い期間利払い期間利払い期間利払い期間利払い期間利払い期間利払い期間利払い期間

ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利

1.5%1.5%1.5%1.5%1.5%1.5%1.5%1.5%

ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利ﾚﾝｼﾞ金利

2.5%2.5%2.5%2.5%2.5%2.5%2.5%2.5%

ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利

1.5%1.5%1.5%1.5%1.5%1.5%1.5%1.5%

ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利ｺﾘﾄﾞｰ金利

2.5%2.5%2.5%2.5%2.5%2.5%2.5%2.5%
プレーンプレーンプレーンプレーンプレーンプレーンプレーンプレーンｷｬｯﾌﾟﾀｲﾌﾟｷｬｯﾌﾟﾀｲﾌﾟｷｬｯﾌﾟﾀｲﾌﾟｷｬｯﾌﾟﾀｲﾌﾟｷｬｯﾌﾟﾀｲﾌﾟｷｬｯﾌﾟﾀｲﾌﾟｷｬｯﾌﾟﾀｲﾌﾟｷｬｯﾌﾟﾀｲﾌﾟ

0.5%0.5%0.5%0.5%0.5%0.5%0.5%0.5%0.75%0.75%0.75%0.75%0.75%0.75%0.75%0.75%1.0%1.0%1.0%1.0%1.0%1.0%1.0%1.0%上限金利上限金利上限金利上限金利上限金利上限金利上限金利上限金利

水準水準水準水準水準水準水準水準属性属性属性属性属性属性属性属性

基準金利(LIBOR等)

支
払
い
金
利 上限金利0.5%

支払われる範囲

プレーンキャップ

基準金利(LIBOR等)

支
払
い
金
利 上限金利0.5%

支払われる範囲
ｺﾘﾄﾞｰ金利2.5%

支払われる範囲

(基準金利-上限金利)
コリドーキャップ

基準金利(LIBOR等)

支
払
い
金
利 上限金利0.5%

支払われる範囲
ﾚﾝｼﾞ金利2.5%

レンジキャップ
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調査方法調査方法調査方法

コンピュータ・インタビュー

• 企業の財務担当者等２３名
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効用値の結果効用値の結果効用値の結果

14%14%14%14% 22%22%22%22% 17%17%17%17% 23%23%23%23% 24%24%24%24%

0%0%0%0% 20%20%20%20% 40%40%40%40% 60%60%60%60% 80%80%80%80% 100%100%100%100%

属性重要度属性重要度属性重要度属性重要度

上限金利上限金利上限金利上限金利 金利基準金利基準金利基準金利基準 利払い期間利払い期間利払い期間利払い期間 キャップ料キャップ料キャップ料キャップ料 取組期間取組期間取組期間取組期間

平均効用値平均効用値平均効用値平均効用値

4.8

21.6

30.5

5.4

18.2

27.0
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0.00.00.00.0

10.010.010.010.0

20.020.020.020.0

30.030.030.030.0

40.040.040.040.0

50.050.050.050.0

60.060.060.060.0

70.070.070.070.0

1.
00
%
0.
75
%
0.
50
%

レ
ン

ジ
金

利
　1
.5

％

レ
ン

ジ
金

利
　2
.5

％

コ
リ

ドー
金

利
1.
5％

コ
リ

ドー
金

利
2.
5％

プ
レ

ー
ン

３ヶ
月

ご
と

６ヶ
月

ご
と

１年
ご

と

10
0単

位
80

単
位

60
単

位
40

単
位
20

単
位

２年 ３年 ５年



20002000．．．．．．．．1010．．．．．．．．1313

カスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンスカスタマー・カンファレンス20002000 2323

Crystal Ball への展開Crystal Ball Crystal Ball への展開への展開

コンジョイントの結果から、各個人が選択するコンジョイントの結果から、各個人が選択するコンジョイントの結果から、各個人が選択するコンジョイントの結果から、各個人が選択するコンジョイントの結果から、各個人が選択するコンジョイントの結果から、各個人が選択するコンジョイントの結果から、各個人が選択するコンジョイントの結果から、各個人が選択する

商品を予測する（総合効用値の も高いもの）商品を予測する（総合効用値の も高いもの）商品を予測する（総合効用値の も高いもの）商品を予測する（総合効用値の も高いもの）商品を予測する（総合効用値の も高いもの）商品を予測する（総合効用値の も高いもの）商品を予測する（総合効用値の も高いもの）商品を予測する（総合効用値の も高いもの）

半年毎の基準金利を確率分布で設定する半年毎の基準金利を確率分布で設定する半年毎の基準金利を確率分布で設定する半年毎の基準金利を確率分布で設定する半年毎の基準金利を確率分布で設定する半年毎の基準金利を確率分布で設定する半年毎の基準金利を確率分布で設定する半年毎の基準金利を確率分布で設定する

モンテカルロシミュレーションにより、取り組みモンテカルロシミュレーションにより、取り組みモンテカルロシミュレーションにより、取り組みモンテカルロシミュレーションにより、取り組みモンテカルロシミュレーションにより、取り組みモンテカルロシミュレーションにより、取り組みモンテカルロシミュレーションにより、取り組みモンテカルロシミュレーションにより、取り組み

期間内の支払い額、および銀行の利益を予測期間内の支払い額、および銀行の利益を予測期間内の支払い額、および銀行の利益を予測期間内の支払い額、および銀行の利益を予測期間内の支払い額、および銀行の利益を予測期間内の支払い額、および銀行の利益を予測期間内の支払い額、および銀行の利益を予測期間内の支払い額、および銀行の利益を予測

（キャップ料　ー　支払額）（キャップ料　ー　支払額）（キャップ料　ー　支払額）（キャップ料　ー　支払額）（キャップ料　ー　支払額）（キャップ料　ー　支払額）（キャップ料　ー　支払額）（キャップ料　ー　支払額）
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マルチエージェントシミュレーションへの連動マルチエージェントシミュレーションへの連動マルチエージェントシミュレーションへの連動

エージェントの効用は不変ではないエージェントの効用は不変ではないエージェントの効用は不変ではないエージェントの効用は不変ではないエージェントの効用は不変ではないエージェントの効用は不変ではないエージェントの効用は不変ではないエージェントの効用は不変ではない

エージェント間の相互作用エージェント間の相互作用エージェント間の相互作用エージェント間の相互作用エージェント間の相互作用エージェント間の相互作用エージェント間の相互作用エージェント間の相互作用

ローカル情報ローカル情報ローカル情報ローカル情報ローカル情報ローカル情報ローカル情報ローカル情報

グローバル情報グローバル情報グローバル情報グローバル情報グローバル情報グローバル情報グローバル情報グローバル情報
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創造工学部の今後創造工学部の今後創造工学部の今後

創業の理念堅持創業の理念堅持創業の理念堅持創業の理念堅持創業の理念堅持創業の理念堅持創業の理念堅持創業の理念堅持

学会と産業界の触媒学会と産業界の触媒学会と産業界の触媒学会と産業界の触媒学会と産業界の触媒学会と産業界の触媒学会と産業界の触媒学会と産業界の触媒

高い顧客満足度高い顧客満足度高い顧客満足度高い顧客満足度高い顧客満足度高い顧客満足度高い顧客満足度高い顧客満足度

所員のチャレンジ所員のチャレンジ所員のチャレンジ所員のチャレンジ所員のチャレンジ所員のチャレンジ所員のチャレンジ所員のチャレンジ

米国発の成果を日本流にアレンジ米国発の成果を日本流にアレンジ米国発の成果を日本流にアレンジ米国発の成果を日本流にアレンジ米国発の成果を日本流にアレンジ米国発の成果を日本流にアレンジ米国発の成果を日本流にアレンジ米国発の成果を日本流にアレンジ

大学との共同研究の推進大学との共同研究の推進大学との共同研究の推進大学との共同研究の推進大学との共同研究の推進大学との共同研究の推進大学との共同研究の推進大学との共同研究の推進

世界標準の確保世界標準の確保世界標準の確保世界標準の確保世界標準の確保世界標準の確保世界標準の確保世界標準の確保
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個別の技術テーマ個別の技術テーマ個別の技術テーマ

実験経済学環境の構築実験経済学環境の構築実験経済学環境の構築実験経済学環境の構築実験経済学環境の構築実験経済学環境の構築実験経済学環境の構築実験経済学環境の構築

擬似環境をネットワークで作り、シミュレーション擬似環境をネットワークで作り、シミュレーション擬似環境をネットワークで作り、シミュレーション擬似環境をネットワークで作り、シミュレーション擬似環境をネットワークで作り、シミュレーション擬似環境をネットワークで作り、シミュレーション擬似環境をネットワークで作り、シミュレーション擬似環境をネットワークで作り、シミュレーション

携帯端末アンケート　　　　携帯端末アンケート　　　　携帯端末アンケート　　　　携帯端末アンケート　　　　携帯端末アンケート　　　　携帯端末アンケート　　　　携帯端末アンケート　　　　携帯端末アンケート　　　　

NTT NTT NTT NTT NTT NTT NTT NTT DocomoDocomoDocomoDocomoDocomoDocomoDocomoDocomo社社社社社社社社 MoperaMoperaMoperaMoperaMoperaMoperaMoperaMoperaなどに搭載を計画などに搭載を計画などに搭載を計画などに搭載を計画などに搭載を計画などに搭載を計画などに搭載を計画などに搭載を計画

交通シミュレーション　　　　交通シミュレーション　　　　交通シミュレーション　　　　交通シミュレーション　　　　交通シミュレーション　　　　交通シミュレーション　　　　交通シミュレーション　　　　交通シミュレーション　　　　

マルチエージェントシミュレーションの活用マルチエージェントシミュレーションの活用マルチエージェントシミュレーションの活用マルチエージェントシミュレーションの活用マルチエージェントシミュレーションの活用マルチエージェントシミュレーションの活用マルチエージェントシミュレーションの活用マルチエージェントシミュレーションの活用
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情報技術の活用とは？情報技術の活用とは？情報技術の活用とは？

ドラッガーからの引用ドラッガーからの引用ドラッガーからの引用ドラッガーからの引用ドラッガーからの引用ドラッガーからの引用ドラッガーからの引用ドラッガーからの引用

『今日『今日『今日『今日『今日『今日『今日『今日ITIT革命と呼んでいるものは、実は知識革命と呼んでいるものは、実は知識革命と呼んでいるものは、実は知識革命と呼んでいるものは、実は知識革命と呼んでいるものは、実は知識革命と呼んでいるものは、実は知識革命と呼んでいるものは、実は知識革命と呼んでいるものは、実は知識

革命である。（中略）　ソフトとは、長い経験に革命である。（中略）　ソフトとは、長い経験に革命である。（中略）　ソフトとは、長い経験に革命である。（中略）　ソフトとは、長い経験に革命である。（中略）　ソフトとは、長い経験に革命である。（中略）　ソフトとは、長い経験に革命である。（中略）　ソフトとは、長い経験に革命である。（中略）　ソフトとは、長い経験に
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-- 論文『論文『eeｺﾏｰｽが意味するもの』（１９９９年）ｺﾏｰｽが意味するもの』（１９９９年）
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